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TAJUK PRODUK: 


NAMA PESERTA: 
                               






	ID KUMPULAN

1. PROSES PEMBANGUNAN PRODUK (LAPORAN PRODUK)


TAJUK

Nama Peserta Pertama
Nama Institusi
Email

Nama Peserta Kedua
Nama Institusi
Email

Nama Peserta Ketiga
Nama Institusi
Email



Abstrak


Kata Kunci: 



1.1 Penyataan Masalah


1.2 Objektif


1.3 Diskripsi Produk

1.4 Gambar Produk

2. KEBOLEHLAKSANAAN 
· Kelulusan: Surat sokongan/lantikan melaksanakan projek daripada pengarah institusi
· Selamat digunakan: Surat akuan daripada industri/organisasi
· Daya applicability dan functionality
· Jaminan keselamatan produk
· Organisasi - kecekapan pengurusan sumber

3. POTENSI PRODUK 
(Berguna utk org lain dan boleh digunakan untuk manfaat orang lain)


4. KESEDIAAN PRODUK 
Menjelaskan tahap kesediaan teknologi produk yang bersedia untuk dikomersialkan

5. KESELAMATAN PRODUK 
Contoh : SIRIM / Suruhanjaya Tenaga / Ujian Makmal / MARDI / Kualiti Keselamatan Makanan (KKM) / FAMA / JAKIM / HACCP

6.JENIS PENDAFTARAN 
Perlindungan IP seperti paten, inovasi utiliti, reka bentuk industri, tanda dagangan, hak cipta (copy right) dan jenis IP lain seperti Copyright, Industrial Design (ID), User Interface (UI)Trademark seperti cap dagang, logo, tulisan yang memaparkan produk

7.KATEGORI 
Tangible : (Fizikal seperti mesin, produk makanan, resepi - layak untuk paten/UI dll / Intagible : (Bukan fizikal seperti software, video, animasi, seni, sastera, novel, syair dll
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Contoh: Nota : ikut kesesuaian produk
9. VALIDATION 
Pengesahan tahap kebolehgunaan produk/perkhidmatan atau perakuan pihak yang diiktiraf.

Contoh : sijil/surat pengesahan pengesahan daripada industri berkepentingan / pakar / pihak profesional engineer berdaftar, testimoni pengguna

Nota :
Makanan : pengesahan KKM, LAB TEST (UJIAN MAKMAL), HACCP
Formula disahkan : 
Halal : JAKIM, 
Elektrikal : SIRIM, Suruhanjaya Tenaga, CIDB NIOSH 

10. PENGURUSAN DANA 
Menerima geran / dana pra-pengkomersialan / inovasi untuk pengembangan penemuan dan mempunyai bukti penerimaan. Nyatan kan nilai pemberian geran dan jenis geran: universiti, kebangsaan, industri, antara bangsa

11. MODEL KOMERSIAL 
(Merchandise, Licensing, Trade Off/Right Off, Joint Venture)
Promosi
Platform : 
Teaser / Iklan Produk Sama Ada Off Line (Media Cetak) / Online (Media Sosial/Youtube/ Facebook Ad)
Nota : Sekiranya ada

12. NILAI KOMERSIAL
Pelaksanaan dari segi aktiviti komersial :
1. Transaksi jual beli
2. Bukti pemasaran 
3. Laporan penyata kewangan 

Nota : Sekiranya ada

13. IMPAK KOMERSIAL
Impak komersial produk / perkhidmatan berdaya saing. Value for money.
1. Tempoh masa
2. Perluasan pasaran produk / perkhidmatan 
3. Kelestarian inovasi produk / perkhidmatan (Innovation Product Sustain)

14. IMPAK SOSIAL
Contribution towards social development
Sumbangan produk / perkhidmatan :
1. Education TVET (kesan daripada transfer technology)
2. Alam sekitar
3. Pemudahcara kerja

15. PERUNDANGAN PERLESENAN
Produk dikomersialkan melalui licensing dilaksanakan. Syarikat berminat/NOU/MOU/Join Venture 

16. INFOGRAFIK (POSTER)
Maklumat produk dipersembahkan menggunakan pelbagai kaedah dengan elemen visual grafik

17. PENCAPAIAN (SIJIL ANUGERAH)
Pencapaian dan pembangunan nilai telah mencapai nilai dari dalam atau luar organisasi Sepanjang projek dibangunkan. (Institusi/Negeri / Zon/Kebangsaan/Antarabangsa)

18. PENGIKLANAN
1. Teaser produk / perkhidmatan 
2. Iklan infografik produk / perkhidmatan


19. KESIMPULAN DAN CADANGAN
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Wooden Grain Toy Company

Identity

Wooden Grain Toys manufactures high-quality
hardwood toys for children aged 3-10.

Problem

Parents and grandparents are looking for high-
quality, durable toys that will entertain kids and
foster creativity.

Our solution

Our handcrafted toys are made from solid
hardwoods, and are designed with sufficient
moving parts to engage young children without
limiting imagination.

Target market

The target audience is adults, specifically
parents and grandparents who wish to give toys
to their children or grandchildren.

The competition

Wooden toys are part of a niche market with
companies of all sizes. Large companies
include Plastique Toys and Metal Happy Toys,
which sell internationally. Smaller companies
sell locally in shops, craft fairs, or online.

Revenue streams

Wooden Grain Toys will sell directly to
customers at craft fairs and online.

Marketing activities

Wooden Grain Toys will communicate with
customers with an email newsletter, targeted
Google and Facebook ads, social media, and
in person at craft fairs.

Expenses
« Materials for toys including wood, steel,
and rubber
« Craft fair fees and travel costs
« Inventory space for products

Team and key roles

Currently, the only team member is the owner,
Andrew Robertson. As profits increase,
Wooden Grain Toys will look to add an
employee to assist with social media and
online marketing.

Milestones

As business grows, Wooden Grain Toys will
advertise in target markets—especially in
advance of the holiday season.
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KEMENTERIAN PENDIDIKAN TINGGI
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